




5ازمتشکلهدفمندآموزشیکمپینیکستاره5کسب‌وکار
اینازیکهردر.می‌باشدبزرگهمایش1وآموزشیکارگاه

که‌شودمیاشارهبرترکسب‌وکارمهماصلوستارهیکبهرویدادها
ودهبنتیجه‌بخشوشدهپیاده‌سازیموفقسازمان‌هایدرامروزه
سال18وکتابجلد800دلازبرآمدهکارگاه‌هااینمطالب.است
هایکسب‌وکاروصنعتدرطاهریحسیناستادکاریتجربه
برکهبلدانسته‌هاتنهانهتکیه‌برباکارگاه‌هااین.استایران

سال‌هااینطیدرکهاستملموسینتایجوتوانسته‌ها
اذعانهاآنتأثیربهموفقکارآفرینانومدیرانوشدهپیاده‌سازی

درامعجبرنامهیکبه‌صورتآموزشیکمپیناین.استداشته
.رددمی‌گبرگزاردانشوآموزشیپلتفرمتوسطایرانسراسر







ی‌دهدمرخبازاریابیوفروشتبلیغات،بخشدرشماسازمانازبیروندرکهاتفاقات
.استشماسازمانداخلیوضعیتازاسکنی
هیچ.دمی‌شومعرفیمشتریانبهسازمانانسانینیرویتوسطشمابرندواقعیچهره
شمابرایاروفادوراضیمشتریانیاوکندایجادفروشینمی‌تواندناراضیانسانینیروی
استفمختلافرادوسازمان‌هاباارتباطاتایجادمدیرانمهموظایفازیکی.باشدداشته

اینیرانمداکثرروزهااینمتأسفانهولیشودتبدیلسودوفروشبهارتباطاتاینکه
مینتأبیمهکار،اداره.می‌دهندقرارسازمانداخلیمشکلاتکردنحل‌وفصلبهراوقت

‌کنیدمیسادهحساب‌کتابیککهزمانیوکردهمشغولخودبهراآنهاذهن....واجتماعی
راآنهاقوقحوهزینه‌هاتامی‌کردیدخودکارپرسنلبرایکهبودیدشمااینمی‌شویدمتوجه
وکنیدجاخراواستخدامبه‌موقعچگونهمی‌آموزیدشماکارگاهایندر.آنهانهکنیدتأمین
.ندکایجادسودشمابرایکهدهیدپرورشبه‌گونه‌ایراخودانسانینیرویتوانایی

12:30الی 9:30از ساعت 1398آذرماه 15جمعه 
(انسانیعملکرد‌منابع‌بهبود‌)بادیگارد : اولکارگاه 







شماهمسمجازیفضایواینترنتطریقازدرآمدکسبابزارهاوتاکتیک‌هاواستراتژی‌ها
؟تچیساجتماعیشبکه‌هایوایرانوبفضایدرتومانیمیلیاردهزار50مالیگردشاز

یقطرازدرآمدمدل.نیستوبفضایدردرآمدیکایجادضامنوب‌سایتداشتنتنها
به‌راحتییدمی‌توانمجازیفضایدر.باشیدآشناآنهابابایدکههستندمتنوعبسیاروب
کنندگانبازدید‌.یابدکاهششمابازاریابیهزینه‌هایتاشویدمتمرکزخودهدفبازارروی

خواهیدفروشافزایشومی‌کنندتبدیلمشتریبهراخوداجتماعیشبکه‌هایوسایت
جهانکلوسعتبهومرزبدونبازاریمی‌توانیداجتماعیشبکهووبفضایدر.داشت
.دهیدقرارکجاراخودآهنرباهایبدانیدکهبه‌شرطیباشیدداشته

12:30الی 9:30از ساعت 1398آذرماه 29جمعه 
(بازاریابی‌دیجیتال)مَگنت : دومکارگاه 







جنگازفهدکهکرداشارهپیشسالهزارپنجدرجنگافسانه‌ایاستراتژیستتزوسان
کنیدمجبوررادیگرانکهاستاینهدف.شویدکشتهکشورتانخاطربهشماکهنیستاین
کاربهترینهمیشهزورازاستفادهباجنگدرشدنپیروز.شوندکشتهکشورشانخاطربه

فقطقابتربنابراین.شودتسلیممبارزهبدوندشمنکهکرداتخاذروشیبایدنیست،
جنگکیدرپیروزیاستلازمبرنامه‌ریزیوسیاستچاشنیهمکمینیست،جنگیدن

.نمی‌شودمحققجنگیدنومبارزهبافقط

رقابتتراتژیاس.باشدنداشتهراانتظارشکهکنیدحملهدشمنبهبه‌گونه‌ایبایدهمیشه
شمندکهاستاینخوبتهاجمیکفرماندهیویژگی‌هایازیکی:می‌گویدمابهپایدار
بهنداندشمندکهاستاینمحکمدفاعیاستراتژییکاینکهوکنددفاعبایدکجاازنداند
میدانرندهبمی‌توانبرتررقابتیاستراتژیداشتنباتنهاامروز.شودحمله‌وربایدکجا

.بیشتراستعدادهایواطلاعاتمنابع،نیرو،پول،داشتنباتنهانهبود،تجارت

12:30الی 9:30از ساعت 1398دی ماه 13جمعه 
(برتری‌در‌رقابت‌بازار)دوئل : سومکارگاه 







د؟می‌بربالارافیلمفروشعوامل،بقیهازخارجفیلمیکدرستارهیکحضورچرا
یشتربتواناییوتجربهدانش،سطحهمانبادیگرمدیربهنسبتمدیریکدرآمدچرا

است؟
چشمبهاساسا ‌همخنثیباشدمنفییامثبتمی‌تواندبرنداینداردبرندیهرکسی
ارتباطیمی‌خواهیدچگونهمی‌زندرااولحرفتوجهآندرکهاقتصادیدراما.نمی‌آید

وشلوغبازارمی‌درشخصی،برندیکساختنبابزنید؟رقمخودبرایمعناداروبه‌یادماندنی
حتیشما.رویدبپیشبیشتریسرعتباوبیابیدراخودتانمناسبجایگاهامروزپررقابت

تریانتان،مشوهمکارانوافرادوقتیتاباشیدخودحرفه‌یدرجهانفردمتخصص‌تریناگر
همراههبخاصیمنفعتشمابرایتخصصاینداشتننشناسند،شماراشخصیبرند

.داشتنخواهد

12:30الی 9:30از ساعت 1398دی ماه 27جمعه 
(برندسازی‌شخصی)پرستیژ : چهارمکارگاه 







؟باشیمداشتهرشدسال3به‌اندازهکمترانسانیومالیمنابعصرفباچگونه

شرایط،بهارزش‌آفرینسازمانچابکسازماندرهوشمندانهوبه‌موقععکس‌العملچابکی
محیطدراعیدفمکانیزمیایجادباارتباطدرواستتاکتیکینهواستراتژیکپاسخیک

تغییراتتواندبسازمانمی‌کندایجابکهاستاساسیتوانایییکچابکی.استکسب‌وکار
نظممورددروسیعیدیدگاهوکندپیش‌بینیوتجزیه‌وتحلیلراتجاریمحیطدرموجود
دریافتایراستدرکلیدیبسیارراهبردهایچابکی.باشدداشتهکسب‌وکاردنیاینوین
.تاسممکنزمانکوتاه‌تریندرآنبهمناسبپاسخارائهومشتریاننیازهایسریع

12:30الی 9:30از ساعت 1398بهمن ماه 18جمعه 
(چابکی‌سازمانی)فرمول یک : پنجمکارگاه 





مدرس کمپین آموزشی
استاد حسین طاهری

مدرس مرکز کارآفرینی دانشگاه صنعتی اصفهان
128بنیانگذار آژانس تبلیغات 

کارشناس رادیو اقتصاد
کشوربرترمدیر4800ازبیشآموزش

برند کشور360مشاور برند و توسعه بازار بیش از 
رشوکتخصصیوعلمیسمیناروکنفرانس180بیشسخنران



تاکنون1387سالازطاهریحسین
مشاورانونخبگانازدعوتضمن

تمدیریوفروشتبلیغات،بازاریابی،
وفشردههمکاری،کشوربهجهانبرند

ردپژوهشوتحقیقزمینهدرنزدیکی
تهبرجساساتیدبافوقمواردبارابطه
استداشتهجهان

سابقه همکاری با اساتید برجسته جهان
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دانشگاه پرستیژ لند
سیتی سنتر
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07

موسسه آموزشی 
فناوران حکیم

مرکز آموزش بازرگانی

سازمان مدیریت صنعتی

دانشگاه انتخاب

دانشگاه علمی کاربردی 04

مرکز کارآفرینی
دانشگاه صنعتی اصفهان

همکاری با موسسات و دانشگاه های معتبر کشور

08 موسسه آموزشی 
برهان





24

حضور در برنامه اینترنتی کلید
سیین‌طیاهری‌حسیزدهم‌برنامه‌کلید‌با‌موضوع‌ایده‌ها،‌دیده‌ها‌و‌پدیده‌های‌کسب‌و‌کار‌به‌زندگی‌شخصی‌و‌کاری‌قسمت‌

ت‌در‌صیفحه‌اول‌پرداخت‌،‌یکی‌از‌پربازدیدترین‌ویدئوهای‌آپارت‌بود‌و‌ظرف‌سه‌روز‌پس‌از‌انتشار‌به‌عنوان‌پیشنهادات‌سیای
سیت‌میی‌خیورد؟‌چرا‌استراتژی‌توسعه‌برند‌دیجی‌کالا‌شک:‌از‌قبیل‌با‌حضور‌او‌در‌این‌برنامه،‌موضوعاتی‌آپارت‌قرار‌گرفت‌و‌

ازمانها‌را‌بگشیاید‌چرا‌کمپین‌های‌تبلیغاتی‌تاثیر‌گذشته‌را‌ندارند؟‌سیه‌اسیتراتژی‌کیه‌در‌آینیده‌میی‌تونید‌قفیل‌بازارییابی‌سی
الش‌به‌سیوالات‌بود‌که‌در‌یک‌مصاحبه‌بحث‌برانگیز‌و‌پرچ…‌چیست؟‌چرا‌استارت‌آپ‌ها‌حساب‌بانکی‌میلیونی‌ندارند؟‌و‌

آرش‌سروری‌پاسخ‌داده‌شد




